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「SUPER LOCAL SHOP とさとさ」誘客プロモーション委託業務 

公募型プロポーザル審査要領 

 

「SUPER LOCAL SHOP とさとさ」誘客プロモーション委託業務公募型プロポーザルの審査に関

する事項を次に定めます。 

 

１ 審査の対象となる参加者 

審査は、次の各号をすべて満たす参加者を対象に行います。 

(1) 別途定める「「SUPER LOCAL SHOP とさとさ」誘客プロモーション委託業務公募型プ

ロポーザル募集要領」（以下「募集要領」という。）に規定する資格要件を満たす参

加者 

(2) 募集要領に規定する期限内に、必要な書類のすべてを提出した参加者 

(3) 募集要領により、適正に書類を作成した参加者 

 

２ 審査の項目及び点数 

審査員１人あたりの評価点数は 400 点満点とし、審査項目と審査項目ごとの点数は次のと

おりです。 

(1) 業務に対する基本的な認識や考え方（40点） 

(2) イベントの実施（150点） 

(3) 広告・広報の実施（120点） 

(4) 実施体制（30点） 

(5) 業務計画書（30点） 

(6) 過去の実績（20点） 

(7) 経費見積（10点） 

 

３ 審査委員会 

参加者から提出された企画提案書に基づきプレゼンテーションを行う審査委員会を開催し

ます。 

(1) 日程、場所 

日程：令和 7年 3月 25日(火)予定 

場所：オーテピア 4階 ホール（〒780-0842 高知県高知市追手筋 2-1-1） 

(2) プレゼンテーション 

ア プレゼンテーションの時間は１参加者あたり 20分間とします。 

イ 時間や順番は別途お知らせします。 

ウ プレゼンテーション終了後、審査委員からの質疑の時間を 20分間設けます。 
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４ 審査の方法 

(1) 審査委員会では、提出された企画提案書と、審査委員会におけるプレゼンテーションに

対する審査を行います。 

(2) 各審査委員は、別途定める「審査基準」に基づいて審査を行います。 

(3) すべての参加者の審査終了後、各審査委員の評価点数を集計し、評価点数の合計得点が

上位の参加者から順に契約の候補者と次点者を決定します。 

(4) 審査の結果、最高点の者が２者以上ある場合は、経費見積額が安価な者から順に候補者

と次点者を選定します。 

(5) 委託業務の実施に際して、企画提案の内容をそのまま実施することを約束するもので

はありません。 

(6) 選定後は、候補者と公社は、企画提案の内容をもとにして、業務の履行に必要な具体の

履行条件などの協議を行います。この協議が整ったときには、随意契約の手続きに進み

ます。5日以内（予定）に協議が整わない場合は、次点者に選定された者が、改めて県

と協議を行います。 

(7) 参加者が 1者の場合でも審査を行います。 

(8) 各審査委員の評価点数の合計が審査員１人持ち点 400 点に審査委員数を乗じた点数の

60％未満の参加者は、候補者及び次点者となれません。 
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「SUPER LOCAL SHOP とさとさ」誘客プロモーション委託業務 

公募型プロポーザル審査基準 

審査の項目 配点 審査の視点 

(1) 業務に対する基本的

な認識や考え方 
40 

・本業務委託の仕様書に掲げる目的を理解し、本提案の狙いやポイ

ントが具体的に提案されているか 

・取り組み姿勢は、本委託業務及び高知県の地域活性化に対する思

いや熱意が感じられるものであるか 

(2) イベント・催事の 

実施 
150 

[大阪・関西万博連携イベント] 

・高知県が万博会場で行う自治体催事とどのように連携するかわか

るよう具体的に記載されているか。 

開催日：R7.8.22(金)～23(土) 

テーマ：よさこい・街路市(日曜市) 

・ＫＩＴＴＥ大阪の貸出スペースを活用したイベントをどのように

とさとさへの誘客につなげるかわかるよう具体的に記載されて

いるか。 

・イベントから連続するキャンペーンをどのようにとさとさの売上

増加につなげるかわかるよう具体的に記載されているか。 

・イベント・キャンペーンに配置される人員が、提案内容に応じた

適正な人材・人数となっていることがわかるよう具体的に記載さ

れているか。 

・混雑への対応が考慮されているとわかるよう具体的に記載されて

いるか。 

[とさの日イベント] 

・１０月３日を「とさの日」と位置付け、当該イベントをどのよう

にとさとさへの誘客につなげるかわかるよう具体的に記載され

ているか。 

・実施日を１０月３日前後で、曜日周りを考慮した集客を見込める

２～３日に設定したことがわかるよう具体的に記載されている

か。 

・コンセプトは高知の文化・とさとさのテーマである「SUPER LOCAL」

が感じられる内容となっていることがわかるよう具体的に記載

されているか。 

・イベント・キャンペーンに配置される人員は、内容に応じた適正

な人材・人数となっていることがわかるよう具体的に記載されて

別紙 
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審査の項目 配点 審査の視点 

いるか。 

・混雑への対応が考慮されているとわかるよう具体的に記載されて

いるか。 

[店舗内催事] 

・とさとさの客単価向上にどのようにつなげるかわかるよう具体的

に記載されているか。 

・来店者の、より多くの購買にどのようにつなげるかわかるよう具

体的に記載されているか。 

(3) 広告・広報の実施 120 

[広告媒体の活用] 

・大阪のランドマーク※1 やデジタルサイネージ等をどのように活

用する企画か具体的に記載されているか。 

※1：グリコ看板、道頓堀、通天閣、大阪城、太陽の塔など、大阪の観光地として著名な 

スポット 

・大阪・関西万博を契機にしたインバウンドを含めた関西へのエリ

ア来訪者に対して、どのように話題化やとさとさへの興味喚起に

つなげるかわかるよう具体的に記載されているか。 

・ランドマーク等の管理者への、権利関係の確認や、必要な場合は

申請手続きを等、後日、係争とならない対応をどのようにするか

具体的に記載されているか。 

・２ (１) ～ (３) のイベント・催事と組み合わせどのように山場

を作るか具体的に記載されているか。 

[メディアの活用] 

・関西エリアのメディアをどのように利用するか具体的に記載され

ているか。 

・２ (１) ～ (３) のイベント・催事と組み合わせどのように山場

を作るか具体的に記載されているか。 

[ＳＮＳの活用] 

・Ｘや Instagramのターゲティング広告などをどのように活用する

か具体的に記載されているか。 

・２ (１) ～ (３) のイベント・催事と組み合わせどのように山場

を作るか具体的に記載されているか。 
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審査の項目 配点 審査の視点 

(4) 実施体制 30 

・事業の実施体制は、本事業の実施に対し適切なものであるか。 

・業務に応じた専門スタッフなど必要な人材が配置されるなど、柔

軟かつ円滑に業務を遂行できる体制となっているか。 

・ASの告知・広報、開業時イベントの企画・運営及び開業後イベン

トの企画・運営、それぞれの体制が明確になっているか。 

(5) 業務計画書 30 
・業務ごとのスケジュールが、委託業務の期間中、効果的なPRがで

きる計画となっているか。 

(6) 過去の実績 20 
・過去の実績は、本事業の実施に対し十分な効果が期待できるもの

であるか。 

(7) 経費見積 10 

・事業に要する経費は、積算内訳が明確にされ、適切なものとなっ

ているか。 

・工夫により費用対効果が高い提案となっているか。  


